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Dobre wychowanie
W cenie

Zapotrzebowanie na zajecia
z savoir-vivre'v dla dzieci
okazato sie bardzo duze.

KULTURA POPLACA

Dagmara Luczka od o$miu lat zajmuje si¢ prowadze-
niem szkolen i warsztatow z etykiety biznesowej, szko-
lac pracownikow firm, sektora administracjii eduka-
cji. — Trzy i p6t roku temu kolezanka zapytata mnie,
czy nie przygotowalabym warsztatow z zasad dobre-
go wychowania dla przedszkola, do ktorego uczesz-
czala wtedy jej corka — opowiada Dagmara Luczka,
dzi$ franczyzodawczyni marki Cool-Turalny Maluch.
- Na poczatku odrzucifam ten pomyst, ale przez kilka
miesigcy ta my$l nie dawala mi spokoju i uznatam, ze
warto sprobowac. Sama jestem mama dwdjki dzieci,
co bardzo pomoglo mi w opracowywaniu materialow

i poszczegolnych warsztatow.

Na poczatek przygotowala program pieciu zajec.
Choc¢ nie udalo si¢ nawiazac¢ wspotpracy z przedszko-
lem wskazanym przez kolezanke, Dagmara Luczka
postanowita pokaza¢ swojg propozycje w innych pla-
coéwkach. Pomyst bardzo si¢ spodobal i tak narodzita

sie marka Cool-Turalny Maluch.



RAPORT SPECJALNY

- Zapotrzebowanie na zajecia z savoir-vivre’u dla
dzieci okazato si¢ bardzo duze - méwi Dagmara Lucz-
ka. - Temat zaciekawil dyrektoréow przedszkoli, ale
takze rodzicow, ktdrzy dzisiaj sami zglaszajg si¢ do
mnie z pytaniem, czy moglabym poprowadzi¢ zajecia
w przedszkolu ich dziecka. Do tej pory objelam moim
programem okoto 1 tys. dzieci z terenu Tréjmiasta.

W tej chwili Cool-Turalny Maluch proponuje trzy-
poziomowy cykl warsztatow, sktadajacy si¢ z 30 zajec
roztozonych na trzy lata, skierowanych do przedszko-
lakow oraz ucznidéw zerowek i klas I. - Zajecia stan-
dardowo odbywaja si¢ raz w miesiacu. Utrwalaja wie-
dze o odpowiednim zachowaniu przy stole, podczas
rozmowy, na urodzinach, w autobusie, powitan itp.
Dzieci bawig sie, testuja, ¢wicza, a wszystko zwigzane
jest z kulturalnym zachowaniem - wylicza Dagmara
Luczka. - Staram si¢ sprawi¢, aby same dochodzily
do wniosku, ze kultura jest fajna.

LICENCJA NA WARSZTATY
Z powodu pandemii w pafstwowych przedszkolach
nie moga odbywac sie¢ zajecia prowadzone przez osoby
z zewnatrz. W prywatnych placéwkach zalezy to od
decyzji dyrekcji i rodzicow. W zwigzku z tym Dag-
mara Luczka musiata nieco przeformatowaé swoja
oferte. - Od marca duzo przedszkoli zrezygnowata
z zajec stacjonarnych - przyznaje. — Ale tez pojawily
sie prosby o nagrywanie filmikéw edukacyjnych, kto-
re mogg ogladac dzieci. Od wrzeé$nia powstaja kilku-
minutowe materialy, ktore sg wyswietlane i omawia-
ne w przedszkolach. Przygotowalam tez cool-turalne
teczki, z materialami, ktére pomagaja nauczycielom
lub rodzicom realizowac¢ zajecia z dzie¢mi i utrwa-
la¢ materiat.

Pomimo pandemii, Cool-Turalny
Maluch otwiera wlasnie swojg pierw-

zly czas na otwieranie tego rodzaju

biznesu - uwaza Dagmara Luczka. tys 0 Zl

- Pierwsze miesigce i tak sg po-
trzebne na rozkrecenie si¢, pozna-
nie materialéw, rozmowy z klienta-
mi. Mam nadzieje, ze po wakacjach
sytuacja w o$wiacie wréci do normy
i wowczas biznes ruszy pelng parg.

Aby wesprze¢ nowych licencjobiorcéw,
franczyzodawca az do wrzes$nia wlacznie nie be-
dzie naliczal miesigcznej oplaty franczyzowej, ktéra
wynosi 440 zl netto. Trzeba ja bedzie placi¢ dopiero
od pazdziernika.

Oplata wstepna wynosi 8,9 tys. zl netto. W za-
mian licencjobiorca otrzymuje pakiet startowy, kto-
ry zawiera m.in. konspekty 12 warsztatow (czyli caly
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szg placowke franczyzowa, w Pile.
- Cho¢ obecna sytuacja daleka jest 8 9
od normalnosci, wcale nie jest to 9

tyle netto wynosi optata
za przystgpienie
do sieci Cool-Turalny

roczny poziom ksztalcenia plus

dwa w zapasie), ze scenariusza-

mi zajec¢ i autorskimi pomocami

edukacyjnymi.Franczyzodaw-

ca gwarantuje rowniez szkolenie,

na ktérym omawiane sg wszystkie

warsztaty, partnerzy poznaja roz-

ne formy promocji oraz uczg sig, jak

dociera¢ do klientow. - Zapewniamy tez

wsparcie w tworzeniu oferty dla klientow,

pomoc w pierwszych rozmowach z dyrektorami
placéwek - dodaje franczyzodawczyni.

SZANSA NA SZYBKI ZWROT

Franczyzobiorca marki Cool-Turalny Maluch nie
musi otwiera¢ stacjonarnego biura. Dzialalno$¢
mozna prowadzi¢ zaréwno w duzym, jak i w malym

miescie. - Umowe franczyzowa podpisujemy na kon-
kretne miasto, ale jezeli licencjobiorca chce, moze
wyj$¢ z dziatalnoscia poza jego obszar, jednak pozo-
stajac na terenie wojewodztwa — podkresla Dagmara
Luczka. - Na terenie wojewddztwa, w zaleznosci od
jego wielkosci, moze pracowa¢ kilku franczyzobior-
cow, ale na pewno nie beda wchodzi¢ sobie w droge.
Ideg naszego projektu jest wspolpraca, a nie konku-
rowanie ze soba.

Na poczatku franczyzobiorca powinien sam prowa-
dzi¢ zajecia. Pozniej, wraz z rozwojem biznesu, moze
zatrudni¢ treneréw, ktorzy muszg jednak przejs¢ od-
powiednie szkolenia.

Franczyzodaweca szacuje, ze nawigzujac wspolprace
z10-12 placowkami sredniej wielkosci, na zwrot z in-
westycji mozemy liczy¢ po dwdch miesigcach. - Jed-
nak ten czas mozna skrocic¢ i jednocze$nie zwigkszy¢
swoje przychody, organizujac np. warsztaty indywi-
dualne czy tez urodziny tematyczne - podpowiada
Dagmara Luczka.



